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Marché 2020 de la communication

Quelle tendance sur ces 2 dernières années ?
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5 médias :-19,5%
Presse 

TV 
Radio

Affichage 
Cinéma

6,9 Mds €

Autres médias : -30,8%
Marketing Direct

Annuaire
Promotions & PLV

Parrainage

Mécénat
Foires, Expositions

Relations publiques

12,8 Mds €

Digital : 0,5%
Display
Search

Emailing
MPN*

6,8 Mds €

* Médias Propriétaires Numériques

Marché 2020 de la communication

Une baisse de 7,3 Mds pour le marché de la communication en 2020

26,49
milliards €

-21,6%
vs 2019
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Marché 2020 de la communication

Les 5 médias, le digital et les autres médias évoluent différemment
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Les recettes publicitaires des médias

Une régression globale en 2020, répercussion directe de la crise sanitaire
Montant et évolution des recettes publicitaires  – 2020 vs 2019

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, Internet, annuaires, courrier 

publicitaire et imprimés sans adresse.

Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.

13,308
milliards €

-11,6%
vs 2019
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60 809
annonceurs tous médias*

-9%
vs 2019 T1 T2 T3 T4

-28% -7%

2019 2020

-8% -9%

Les annonceurs 2020

Le marché publicitaire a perdu près d’1 annonceur sur 10 en 2020
*Périmètre courant intégrant les nouveaux supports et élargi au Paid Social Mobile – 2020 vs 2019
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Digital media : les recettes publicitaires

Rappel : Observatoire e-PUB SRI UDECAM

Oliver Wyman 2020

Search

2 543
millions €

+2,6% vs 2019

Social

1 558 
millions €

+7,3% vs 2019

Display* 

1 140* 
millions €

-2,1% vs 2019

Autres leviers

825
millions €

+6,9% vs 2019

Display pureplayer

(Hors recettes Digital Media)
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Digital media : les recettes publicitaires

Baisse plus significative du total Digital Media incluant le DOOH 
Montant et évolution des recettes publicitaires  – 2020 vs 2019

545
millions €

-2,4%
vs 2019

-15,2%
vs 2019

423
millions €

TV, Radio, Presse DOOH

-41,9%
vs 2019
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Télévision : les recettes publicitaires

3 027
millions €

-11,0%
vs 2019

La télévision, baisse modérée globale avec un redémarrage 

au 2nd semestre 
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes – 2020 vs 2019

+3,7%
+7,2%

-42,6%

-9,7%

T4T3T2T1
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Télévision : les portefeuilles annonceurs

Un come-back des annonceurs sur les chaînes gratuites
Evolution du nombre d’annonceurs présents en télévision – 2020 vs 2019

2 553

2 656

2 806

2 802

2 902
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2016 2017 2018 2019 2020

2 902
annonceurs

+4%
vs 2019

+15% +9%

PARRAINAGE

1 265 annonceurs
CHAINES GRATUITES

1 969 annonceurs

-11%

CHAINES THEMATIQUES

1 366 annonceurs 
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Radio : les recettes publicitaires

623
millions €

-12,7%
vs 2019

Radio, une baisse globale modérée avec un bel été
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes – 2020 vs 2019

-3,6%

+6,1%

-30,8%

-10,7%

T4 T3 T2T1
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Radio : les portefeuilles annonceurs

Près d’1 annonceur sur 4 manque à l’appel en 2020
Evolution du nombre d’annonceurs présents en radio – De 2016 à 2020 

3 656

3 575

3 312

3 213

2 475
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2 475 
annonceurs

-23%
vs 2019

-30%

IDF

856 ann. 

-13%

GÉNÉRALISTES

1 172 ann. 

-29%

MUSICALES

910 ann.

+11%

PROG.LOCAUX

302 ann.
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Presse : les recettes publicitaires

1 562
millions €

-23,7%
vs 2019

Presse

2019 vs 2018

Presse, décroissance sur l’ensemble des univers du média  
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes de la presse – 2020 vs 2019

-22,8%

-10,3%

-45,5%

-12,5%

-60,0%

-50,0%

-40,0%

-30,0%

-20,0%

-10,0%

0,0%

T4 T3 T2T1
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Presse : les portefeuilles annonceurs

Les supports nationaux semblent plus impactés que les régionaux
Evolution du nombre d’annonceurs présents en presse – 2020 vs 2019

30 230

29 877

27 661

26 438

22 579
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22 579 annonceurs
-15%

vs 2019

-9%

PQR

7 587 ann. 

-27%

QUOT.NAT.

2 166 ann. 

-18%

MAGAZINES

7 796 ann.

+23%

PQR66

145 ann.
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Evolution 
2020 vs 2019

-24,4%

-49,1%

-28,6%

2020

Outdoor

Transport

Mobilier

urbain

Shopping

Publicité Extérieure : les recettes publicitaires

874
millions €

-33,3%
vs 2019

-31,5%

DOOH
-41,9%

vs 2019

Tous les segments de la publicité extérieure voient leurs recettes diminuer,

y compris le DOOH
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes – 2020 vs 2019
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Publicité Extérieure : les recettes publicitaires

874
millions €

-33,3%
vs 2019

La publicité extérieure, une baisse différenciée selon les périodes 

de l’année 
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes – 2020 vs 2019

-35,4%

-12,0%

-64,8%

-15,4%

-80,0%

-70,0%

-60,0%

-50,0%

-40,0%

-30,0%

-20,0%

-10,0%

0,0%

T4 T3 T2T1
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Adressage : les recettes publicitaires

645
millions €

-23,1%
2020

vs
2019

Courrier publicitaire, une baisse globale différenciée selon les périodes
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes – 2020 vs 2019

-17,9%
-14,8%

-45,8%

-16,5%

T4T3T2T1
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Adressage : les recettes publicitaires

416
millions €

-30,5%
2020

vs
2019

ISA, une décroissance accrue avec un fort rebond estival 
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes – 2020 vs 2019

-21,4%

+20,4%

-91,4%

-19%

T4T3T2T1
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-2,4%

-11,0%-12,7%
-15,2%

-19,5%
-23,1%-23,7%

-30,5%
-33,3%

-74,9%

DIGITAL TV

RADIO PRESSE

TVRADIOTOTAL DIGITAL

MEDIA

ANNUAIRESCOURRIER

PUBLICITAIRE

PRESSEISAPUB EXTCINEMA

Les recettes publicitaires par média

En 2020 la crise sanitaire affecte tous les médias d’un impact inédit 
Principales évolutions en 2020


